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INTRODUZIONE

La visita aziendale è stata svolta presso l’azienda «EUITIS 21, agricoltura, territorio e sviluppo» che nel 
2018 ha rilevato lo storico marchio dell’azienda vitivinicola OCONE, quest’ultima fondata nel lontano 
1910. Nell’azienda,  situata nel comune di Ponte (BN), operano diversi addetti, tra cui un direttore 
generale, un responsabile della comunicazione, una responsabile per le vendite all’estero e 
tre/quattro addetti ( a seconda dei periodi di lavoro durante l’anno)  

Sin dai primo momento è emerso che l’azienda dedica 
particolare attenzione ai singolo passaggi del processo 
produttivo, curando meticolosamente anche gli aspetti legati 
all’immagine dei propri vini e degli ambienti circostanti.

L’azienda opera su diversi mercati nazionali ed internazionali e 
svolge continuamente un processo miglioramento dei propri 
prodotti, sul processo produttivo, ma anche riguardo gli aspetti 
di marketing e comunicazione



COSA FA L’AZIENDA
L’azienda opera nel settore vitivinicolo e dell’accoglienza, infatti, oltre alla produzione 
delle uve ad alla vinificazione, durante l’anno realizza degli eventi presso la propria sede, 
riguardanti la degustazione di vini, l’abbinamento con piatti tipici, attività di agriturismo 
ed a breve anche di pernottamento.

Considerando che l’azienda dedica particolare attenzione al processo di realizzazione dei 
propri vini, emerge la volontà di voler «fare bene» in ogni singolo 
dettaglio, ne è un esempio  il packaging dei vini, ma anche i particolari 
della progettazione dell’azienda. 
L’azienda inoltre dedica particolare attenzione alla gestione delle  
risorse ambientali (produzione di energie alternative, trattamento  
acque reflue, ecc),  ed effettua alcuni processi di produzione seguendo 
delle tecniche innovative, quali l’uso del freddo e la riduzione dell’uso 
dei solfiti, dimostrando una buon capacità di innovare e creare
prodotti nuovi a partire dalle varietà tradizionali presenti sul territorio 
(valorizzazione dei beni del territorio ed innovazione) 



A CHI SI RIVOLGE L’ATTIVITA’ AZIENDALE
L’azienda vinifica le uve prodotte nei propri vigneti, inoltre collabora 
con alcune aziende viticole presenti sul territorio, acquistando le uve.

I canali di vendita aziendali sono i seguenti: Punto vendita aziendale, 
vendite on-line (e-commerce); vendita canale Ho.re.ca. La vendita dei 
vini avviene sia a livello nazionale, ma anche in diversi stati del mondo 
(almeno 10 nazioni, tra cui USA, Giappone, UK, ecc).



VALORE DELL’AZIENDA SUL TERRITORIO

L’azienda adotta un approccio moderno alla produzione vitivinicola,fortemente ispirato al 
concetto di sostenibilità. L’azienda non si limita al solo contenimento dell’impatto 
ambientale, ma punta alla programmazione delle attività con l’obiettivo di raggiungere tale 
risultato nel rispetto dei principi di una sana gestione economica dell’impresa e del fattore 
umano che ne costituiscono la miglior garanzia di durata nel tempo. 
Costituiscono dei principi fondanti dell’attività aziendale: 
- La sostenibilità ambientale, 
- Il rispetto delle buone pratiche agronomiche; 
- La salvaguardia della biodiversità ampelografica del territorio DOCG, (vitigni minori 

autoctoni quali piedi-rosso e  coda di volpe, altrimenti soggetti ad abbandono). 
- La gestione delle risorse naturali ( pianificazione del bilancio idrico aziendale, produzione 

energetica e di controllo dei reflui, puntando anche nella fase di confezionamento e 
trasporto, al contenimento della CO2 emessa). 
- L’ospitalità per i visitatori che vogliono conoscere il territorio del Taburno.
- La storia: il vino è assolutamente questione di cultura, ogni bottiglia ha la sua storia e vale la 

pena di ascoltarla.



PUNTO DI VISTA DEGLI STUDENTI

Riassumendo tutti gli aspetti affrontati durante la visita è emerso che l’azienda 
abbraccia tutte le diverse tematiche legate al tema della bellezza, sia nella cura che 
riguarda la realizzazione del prodotto, che nella realizzazione della struttura 
aziendale, l’azienda riesce inoltre a mettere insieme l’aspetto legato alla tradizione
( produzione di vini di varietà tipiche del territorio) con l’innovazione (produrre 
nuovi «blend» e vini con basso livello di solfiti). La volontà di migliorare 
continuamente spinge l’azienda ad effettuare continue sperimentazioni che diano 

vita a nuovi prodotti o servizi offerti (eventi, 
nuove forme di comunicazione dei vini, 
ecc), inoltre la volontà di conservare il 
legame con un marchio storico del 
territorio, e di continuare un rapporto di 
lavoro con i viticoltori del posto, da forte 
valenza agli aspetti solidarietà, legalità e 
giustizia.



RACCONTO DELLA VISITA

Il Contest

La visita aziendale La calorosa accoglienza


